Nyhedsbrev

— IP & Technology

Beskyttelse af brugskunst
Indledning

Brugskunst er kunst, som kendetegnes ved at have et praktisk formal, og som ofte masseproduce-
res. En lysestage, en kaffemglle, spisebestik og en barnestol er alle eksempler pa genstande, som
domstolene har vurderet, nyder beskyttelse som brugskunst.

I det folgende vil vi kort beskrive beskyttelsen af brugskunst i Danmark efter ophavsretsloven, de-
signloven og markedsferingsloven.

Narmere om beskyttelsen efter ophavsretsloven

Indehaveren af en ophavsret til et kunstvark, eksempelvis et maleri eller en skulptur, har eneretten
til at forbyde andre at gore erhvervsmaessigt brug af veerket, herunder fremstille eksemplarer af
vaerket, vise veerket for offentligheden, foretage &ndringer af/i vaerket mv. Det er dog ikke alene den
“rene” kunst, som nyder beskyttelse efter ophavsretsloven, men ogsa sakaldt brugskunst — brugs-
genstande med et sarligt aestetisk preeg.

Idet udformningen af brugskunst ofte er betinget af praktiske formal, for eksempel at en stol skal
have 4 ben, er det diskuteret, om brugskunst skal nyde den samme beskyttelse som den "rene”
kunst. Uanset at der i den juridiske teori er uenighed om udstraeekningen af beskyttelsen af brugs-
kunst, er det et krav, at brugsgenstandens udformning har et kunstnerisk eller astetisk praeg, og at
udseendet ikke udelukkende er et resultat af genstandens praktiske funktion.

Derudover kreeves, at vaerket skal veere nyt og originalt for designeren (kunstneren/ophavs-
manden) — udformningen af veerket skal med andre ord vere udtryk for en selvstaendig, kreativ
skabende indsats. Der er som sadan ikke et krav om, at udformningen af vaerket skal veere nyt og
originalt pa nationalt/internationalt plan. I domstolenes praksis synes der imidlertid at vaere en
tendens til, at beskyttelsen indsnevres, jo mindre veerket adskiller sig fra, hvad der pa frembringel-
sestidspunktet allerede fandtes pad nationalt/internationalt plan.
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Kravene om nyhed og originalitet sammenfattes seedvanligvis som et krav om, at kunstvarket skal
have vaerkshegjde. Uagtet at det ofte diskuteres, at der kraeves mere, for at brugskunst opfylder kra-
vet om vaerkshgjde end “rene” kunstveerker, er det ikke muligt pa baggrund af domstolenes praksis
pa omradet at konkludere, at veerkshgjdekravet er strengere ved brugskunst end anden kunst.

At veerket blot skal vaere nyt og originalt for designeren medferer en mulighed for sakaldte dobbelt-
frembringelser (det samme vark skabes af 2 ophavsmand uafhangigt af hinanden). Har designe-
ren ikke vearet bekendt med, at der eksisterer et identisk vaerk, forhindrer eksistensen af det tidlige-
re vaerk ikke, at designeren far ophavsret til sit “efterfolgende” vaerk. Det pahviler imidlertid den,
der har skabt “dobbeltfrembringelsen” at bevise, at dette vark er skabt uden kendskab til det tidli-
gere verk. En bevisbyrde som kan veere sver at lofte, idet det ofte vil veere vanskeligt med rimelig-
hed at heevde, at man ikke har varet bekendt med det tidligere verk; seerligt hvis det tidligere verk
har vaeret gjort tilgaengeligt pa internettet eller tilsvarende. Hvis 2 identiske vaerker imidlertid er
blevet frembragt uatheengigt af hinanden, kan dette i sig selv veere en indikation af, at veerkernes
udformning er s& "oplagt”/nerliggende, at de ikke opfylder originalitetskravet og dermed ikke ny-
der ophavsretlig beskyttelse.

I Danmark er det ikke muligt at registrere ophavsretligt beskyttede vaerker. Bortset fra lande som
eksempelvis USA og Kina er det ikke muligt - eller nedvendigt - at foretage en registrering med hen-
blik pa at synliggare et ophavsretligt beskyttet vaerk: Opfylder veerket kravene om originalitet og ny-
hed i ophavsretsloven, opnas saledes automatisk ophavsretlig beskyttelse. Tilbage star spergsmale-
ne: Hvilke rettigheder har indehaveren af en ophavsret, og i hvor lang tid?

Indehaveren af ophavsretten til brugskunst er berettiget til bl.a. at forbyde andre at producere eller
fa produceret efterligninger/kopier, anvende den ophavsretligt beskyttede genstand som led i mar-
kedsferingen af andre produkter, eksempelvis pa en hjemmeside, i en brochure eller lignende. In-
dehaveren af ophavsretten til en brugskunstgenstand kan dog ikke hindre en privat ejer i at foretage
endringer af genstanden.

Som udgangspunkt kraeves ond tro (forsetlig kopiering) for, at der foreligger en krankelse. I prak-
sis vil domstolene, hvor 2 genstande har betydelige ligheder, og hvor "efterligneren” havder ikke at
have forsagt at efterligne originalproduktet, dog paleegge “efterligneren” at lgfte bevisbyrden for, at
han/hun ikke har tilstrabt at efterligne originalproduktet.

For sa vidt angér den tidsmeessige udstrakning af den ophavsretlige beskyttelse, er denne ikke
evigtvarende, som en varemerkeret kan veere det. I Danmark er beskyttelsen 70 ar efter ophavs-
mandens dedsar. I visse andre lande er beskyttelsesperioden for brugskunst kortere, og det kan der-
for teenkes, at en brugsgenstand som nyder beskyttelse i Danmark ikke nyder beskyttelse i udlandet,
fordi beskyttelsen er udlgbet dér. Som eksempel kan navnes, at beskyttelsesperioden i England er
25 ar for brugskunst (regnet fra udgangen af det ar, hvor genstanden forste gang blev markedsfort),
safremt der er fremstillet mere end 50 eksemplarer.
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Designretlig beskyttelse

Som neermere beskrevet i vores nyhedsbreve fra oktober 2008 og januar 2009 er det i visse tilfzelde
muligt opna designregistrering af et produkts udformning. I relation til brugskunst vil indlevering
af en designanseggning ofte veere den naturlige made at sgge beskyttelse pa.

Vi henviser til vores tidligere nyhedsbreve for sd vidt angér erhvervelsen, udstraekningen og varig-
heden af den designretlige beskyttelse.

Markedsforingsretlig beskyttelse

Udover ophavsretsloven og designloven giver markedsferingsloven en supplerende beskyttelse af
brugskunst. I modsatning til de navnte love beskytter markedsferingsloven imidlertid ikke produk-
tet som saddan, men derimod selve markedspositionen.

Ligesom i ophavsretsloven stilles krav om originalitet for at opna beskyttelse. Originalitetskravet er
dog mindre strengt end i ophavsretsloven. "Prisen” for det lempeligere originalitetskrav er, at be-
skyttelsen er snaver. Markedsfaringsloven yder séledes alene beskyttelse mod slaviske kopier eller
neergdende efterligninger.

I konsekvens af, at det er markedspositionen, der beskyttes, inddrages en bredere reekke af hensyn i
vurderingen af, om et produkt er en ulovlig produktefterligning, end blot en nggtern sammenlig-
ning af produkterne. I kreenkelsesvurderingen kan — udover ligheder mellem produkterne - blandt
andet leegges vaegt pa: Snylter “"kopiproduktet” pa “originalproduktets” goodwill/renommé, hvorle-
des markedsferes “kopiproduktet”, markedsferingen/markedsferingsindsatsen af ”originalproduk-
tet”, risiko for forveksling (forbrugerne tror, at de keber “originalproduktet™), er det en tidligere an-
sat eller samhandelspartner, der lancerer "kopiproduktet” mv.

Da det er markedspositionen, der beskyttes, opretholdes beskyttelsen lige s& laenge, som produktet
er pa markedet. I modsatning til den ophavs- og designretlige beskyttelse udlgber beskyttelsen ef-
ter markedsferingsloven séledes principielt ikke, hvis blot produktet markedsferes.

Som illustration af den markedsfaringsretlige beskyttelse kan man forestille sig markedsferingslo-
ven som et sikkerhedsnet under ophavsretsloven og designloven: En utilberlig adfeerd, som ikke er i
strid med ophavsrets- eller designloven, "fanges” mdske af den markedsferingsretlige beskyttelse.

Afsluttende bemaerkninger

Ud fra en kombineret kommerciel og juridisk betragtning ber man tidligt i designprocessen inklu-
dere overvejelser om brugskunstgenstandens beskyttelse: Jo mere original og saerpraeget udform-
ningen er, des bredere er beskyttelsen, og dermed muligheden for at holde konkurrenter "pé af-
stand” og opna et tilfredsstillende afkast for produktet.
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Side4 Ikonsekvens af, at hverken den ophavsretlige eller markedsferingsretlige beskyttelse lader sig regi-
strere, at den markedsferingsretlige beskyttelse alene erhverves/opretholdes, sa leenge der er en be-
skyttelsesvaerdig markedsposition, og at det ofte er tvivlsomt, om en konkret brugsgenstand har til-
streekkelig veerkshgjde til at opné ophavsretlig beskyttelse, bar man som designer altid overveje, om
designbeskyttelse af genstanden vil vaere en mulighed.

---000---

Eventuelle spergsmal vedrgrende ovenstiende kan rettes til advokat Lasse A. Sendergaard Chri-
stensen (tlf. 86207500 eller e-mail: Isc@gorrissenfederspiel.com) eller advokat Mikkel Friis Rossa
(tlf. 86207500 eller e-mail: mra@gorrissenfederspiel.com).
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